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省力背包調節機能結構設計開發計畫

二十五點創意製作有限公司

計畫緣起

一、市場商機：

透過近7年時間，親身投入自創品牌及投資經營百貨通路，

對於國內消費市場偏好、流行性及品牌商品設計的變化有

長時間觀察。本次計畫目標之商品設計符合獨特性、機能

性、設計性等條件，具有市場潛力。

二、設計專才：

經營自有品牌商品中，包含袋包商品（多功能遊樂包），

自 2009 起，已成為公司專櫃通路主力商品之一，占通路

業績近 30％。同時，具有新型專利與工業局能量登錄及獲

得金點設計標章，並與多國及知名品牌及他國作者（日本

漫畫家手塚治虫、藤子不二雄等）授權合作，開發無限商

機。

三、市場需求：

背包類商品屬於大眾消費類型的選擇之一，族群遍及學生

（7 ～ 22 歲 )、社會人士 (23 ～ 33 歲 )、高消費者 (35 ～

45 歲 )、特殊使用族群市場 ( 包括專業族群及運動族群 )。

新產品簡介
一、大眾款設定方向：

目標族群：學生、通勤族，年齡 15 ～ 25 歲

（一）運用簡單可靠的省力結構，與一般市售包款做市場

區隔。

（二）運用普及性高的材質，作為包款主要使用面料。

（三）具備調節負重功能，達到平均受力的效果。

（四）具備基本攜行功能，設定分格夾層，提升使用便利

性。

（五）用料與色彩計畫，朝向男女皆宜的中性方向。

二、機能款設定方向：

目標族群：電子設備攜行需求、男性商務需求，年齡

20 ～ 40 歲

（一）運用高效能耐用的省力結構，強化商品特色並建立

形象。

（二）運用機能性高的材質（軍用科技面料），作為包款

主要使用面料。

（三）具備調節負重功能，達到平均受力的效果。

公司小檔案

成立日期：94/12/13

負責人：王伯庭

資本額：10000 千元

員工人數：12 人

經營理念：

● 好創意必須是好生意

● 專注研發、靈活行銷

● 熱忱積極、穩健經營

● 以台灣為基地行銷國際

● 成為具競爭力的台灣文創品牌

本案合作之技轉單位：

本案為自行設計，重點省力背包結構
為切入點，開發出差異化的背包商
品，並勞務委託國內豐富經驗之廠
商，進行包款的打樣開發。
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（四）具備防潑水與電子設備攜行功能（如筆電、

相機）。 

（五）設定保護緩衝材料，強化分格夾層機能設

定。

計畫創新重點
一、計畫目標：

採用全新的省力調節結構，袋底施力點向上托高

提升，背帶受力能由後往前貫穿同步，達到平均

受力與減輕負重的省力特點。

二、創新性說明：

依使用者設定，將採用最可靠有效與節省成本的

結構設計，與昂貴的專業機能背包做好市場區隔，

提升銷售的普及性與可行性。

研發成果及衍生效益
一、研發成果：

（一）執行本計畫，可強化本公司及協力廠之研

發能量、研發人員質量提升、研發制度建立，並

藉此充實二十五點創意的智識庫，成為未來產品

開發的重要參考資料。

（二）本計畫的產品定位明確且具市場競爭力，

從眾多同質性高的商品中脫穎而出，同時增加自

有品牌的產品線，對於品牌的拓展與業績銷售，

具有實質正向的助益。

二、衍生效益：

（一）計畫開發的產品具有專利商品化潛力，未

來會申請各國專利及認證，足以證明本研發團隊

對於開發新產品的效率。未來持續參與各國展覽，

增加產品曝光度與銷售機會。

（二）有別於其他競爭對手，只著重時下流行的

款式，使用便利性與專利門檻，能為公司品牌形

象加分，強化開發新商品的自信心，提升企業在

客戶中的形象，進而建立更緊密的關係。

專案執行重要心得 

我們尋找許多單位，以驗證檢測省力背包結構的

可行性。首先詢問的法人單位有台創、鞋技中心、

紡拓會，因缺乏相關檢測設備，轉而尋求醫療相

關單位協助，如骨科診所、醫療檢驗所，而醫療

單位以認證背書及宣傳效益顧慮，婉拒合作。後

來找了學術單位如台科大醫工所、台大輔具中心，

同樣也有認證背書及諸多需要評估的部分。再者，

產學合作期程較長，以本專案的時間來說，明顯

不足。雖然四處碰壁，沒有相關單位可接下檢測

合作，卻獲得不少建設性意見。因此，整理出進

行問卷的方法，透過問卷調查與實地包款測試，

取得省力背包開發的結果。

省力背包圖


